| EDITORIAL @

‘Examen réussi

RAP PO RT AN N U E L -  Nos dlients attendent beaucoup de leur

ASSOCIATION SUISSE DE L'INDUSTRIE GAZIERE ¢ distributeur de gaz naturel: sécurité de
¢ I'approvisionnement, fiabilité, un produit

i avantageux garantissant confort et bien-
i étre méme sous les assauts de I'hiver pour
les uns, et production ininterrompue pour

\ i les autres.

i Le récent conflit gazier a prouvé la fiabi-

i lité de I'industrie gaziere suisse. Nous

i avons pu confirmer sereinement en tout

temps qu’aucune pénurie ne menacait

= 7 e notre approvisionnement et que tout

S : i fonctionnait parfaitement, méme par un

: i hiver des plus froids.

Notre stratégie d’approvi-

= A Y : — sionnement a été recue a

e \ = I'examen avec mention:

) H elle s'appuie sur de gros
fournisseurs fiables dispo-
sant de grandes capacités

H de stockage; du gaz

naturel provenant essentiellement de

ey gisements de pays de I'UE et de Norvege;

i un mix énergétique de nos fournisseurs

\ i européens contenant seulement un cin-

S = i quiéme de gaz russe, sans contrats avec

x : des fournisseurs russes; et douze points

S e . - - Sa . i d’entrée en Suisse pour le gaz naturel.

= . P : i Des contrats a long terme assurent la

S ——— i continuité de I'approvisionnement et

2 I i obligent nos fournisseurs & recourir &
d'autres partenaires ou a leurs capacités
de stockage en cas de défaillance d'un de

o leurs fournisseurs en amont. En outre, des

' i formules de calcul des prix, intégrées a

A J - ces contrats, nous mettent a I'abri d'une

LA p e R e - - T i flambée subite des prix ou d'une modifi-

: e cation des regles avant I'échéance du

it i AR e = : . i contrat. Tels sont les avantages offerts par

> - i le systéme suisse d'approvisionnement en
gaz naturel. Nos clients peuvent continuer

T : y de miser sans arriéres-pensées sur le gaz

N S - cas s S ST i naturel, une énergie d'avenir.

e N . Hajo Leutenegger f‘/
R il s 2 Président

PS: Les notions d'efficience et de rationa-

¢ lisation sont sur toutes les lévres. Sou-

i cieuse d'une saine gestion, I'ASIG a

i imposé une cure minceur radicale a son

rapport annuel imprimé, et a choisi de

. - = | mettre en ligne un grand nombre d‘infor-
i mations sur son site www.gaz-naturel.ch

T . et sur son extranet. Précisions en page 8.
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13 nouvelles communes raccordées
au réseau de gaz naturel

CONTEXTE

M Partout dans le monde, le secteur éner-
gétique fait face a de grands défis: il doit
garantir et développer la production et les
infrastructures, tout en s'adaptant a
I'évolution du contexte économique et
politique.

M La crise financiére réduit les ressources
disponibles pour de nouveaux investisse-
ments dans le secteur énergétique.

m L'exigence de sécurité de |'approvision-
nement énergétique s’est renforcée.

M Le secteur énergétique européen se
heurte a la montée en influence des Etats.
M La pression politique s'accroit sur les
énergies fossiles, tandis que les énergies
renouvelables ont le vent en poupe; elles
n’ont toutefois pas encore la masse
critique ou restent encore trop chéres.

M Le prix du pétrole a poursuivi sa montée
en fleche en 2008 jusqu’a dépasser les
140 dollars le baril, avant de connaitre une
dégringolade dans les derniers mois de
I'année. Dans le sillage du pétrole, le prix
du gaz a aussi augmenté, mais va repartir
a la baisse en 2009.

m Avant méme I'ouverture du marché de
I"électricité pour les gros clients, le Conseil
fédéral, face a une levée de boucliers, a
dd intervenir contre les hausses de prix
annoncées.

LE GAZ NATUREL EN SUISSE

M Le gaz naturel a encore gagné des parts
de marché en 2008, les ventes passant de
34046 a 36276 gigawattheures (GWh)
par rapport a 2007, soit une progression
de 6,5%. Les degrés-jours de chauffage
se sont accrus en raison du temps plus

i froid, passant de 3101 & 3347.

M En 2008, 13 nouvelles communes ont
été alimentées en gaz naturel. En chiffres
i ronds, 870 communes sont ainsi raccor-
dées au réseau de gaz naturel. Une com-
paraison avec I'année passée n'est pas
représentative du fait que le nombre de
communes a diminué de 79 unités a

i 2636, suite aux fusions.

M Le réseau de gaz naturel s'est étendu
de quelque 300 km en 2008: il totalise

i aujourd’hui plus de 17000 km.

{ mEn 2008, 16609 chaudiéres & gaz natu-

rel ont été vendues (+8 % par rapport a
i 2007), contre 12 540 chaudiéres & mazout

(=18%). Le nombre des véhicules a gaz
naturel en Suisse et au Liechtenstein a
atteint 7163 unités, soit une progression
de 1333 en I'espace d'une année.

M Le réseau des stations service proposant

¢ du gaz naturel et du biogaz en Suisse et

i au Liechtenstein comptait 112 unités fin

i 2008 (+13).

W 10058 tonnes de gaz naturel/biogaz
carburant ont été vendues en 2008, ce qui

correspond a environ 15 millions de litres
d’essence. La proportion de biogaz a été
de 21,3%.

M Trois quarts de la consommation suisse

i de gaz naturel proviennent d'Europe occi-

i dentale, principalement de Norvége et de

pays de I'UE, comme les Pays-Bas. Un por-
tefeuille largement diversifié garantit une
grande sécurité de I'approvisionnement.
W Swissgas, Société anonyme suisse pour
le gaz naturel, a importé en 2008 25367
GWh, soit en chiffre rond 70% de la

demande suisse. Le reste a été acquis par
les trois grandes sociétés régionales et par
quelques distributeurs locaux directement
aupres de fournisseurs étrangers.

POLITIQUE GAZIERE

M Différents cantons, comme la Confédé-
ration durcissent leur politique climatique
i et énergétique. L'ASIG défend les intéréts
de la branche en participant activement
au processus politique de formation de

i I'opinion.

m L'ASIG rejette I'affectation partielle de la
taxe sur le CO, prévue pour I'assainisse-

i ment d'immeubles.

M 'ASIG conseille et soutient les membres
qui doivent faire face a des plaintes de
tiers dans le contexte de |'acces au réseau.
B 'ASIG est associée a différentes initia-
tives au niveau politique visant a promou-

¢ voir le couplage chaleur-force (CCF).

i m La réduction de I'impot sur les huiles
minérales grevant les carburants gazeux,
promue depuis environ six ans par I'ASIG,
i estréalité depuis le 1¢ juillet 2008.

 'ASIG a institué un Fonds de compen-
sation biogaz pour encourager I'injection
de biogaz dans le réseau de gaz naturel et
son utilisation comme carburant.

DISPONIBILITES EN GAZ NATUREL
DE LA SUISSE

(consommation brute d'énergie PC en gigawattheures, GWh)
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Construction du gazoduc dans le Baldeggersee en direction de Hitzkirch.

Renforcement et sécurisation
de |"approvisionnement et
des infrastructures

Les acteurs assurant I'approvisionnement

grands défis: ils doivent garantir le finan-
cement futur des projets d’exploitation et
d'infrastructure, exercice des plus délicats
dans le sillage de la crise financiére. Les
secteurs électrique et gazier se trouvent
en outre confrontés a la montée en in-
fluence de I'Etat dans le domaine énergé-
tigue. Plus les baisses de prix attendues a
la faveur de I'ouverture du marché se
feront attendre, plus la pression écono-
mique s'accroitra sur certaines industries
gourmandes en énergie et plus les efforts
a fournir seront grands. Le scénario est
d'autant plus probable au regard du subit
retour en grace des interventions pu-
bliques les plus massives. Il faudra toute-
fois quelques années pour en voir les
effets.

LES INTERVENTIONS DE L'ETAT

AGISSENT GENERALEMENT TROP TARD

La sécurité de I'approvisionnement est un
theme d'actualité dont la complexité
exige une analyse nuancée. L'industrie
gaziere d'Europe occidentale a prouvé
I'efficacité de son systéme d'approvision-
nement a I'occasion du conflit entre la
Russie et I'Ukraine. Grace a un porte-
feuille d’approvisionnement diversifié, des
capacités de stockage et des mesures
complémentaires, elle a réussi non seule-
ment a éviter une pénurie, mais encore a
soutenir des distributeurs d’Europe de
I"Est. Des stocks publics ne sont pas né-
cessaires dans les pays d’Europe occiden-
tale. Les pays producteurs mettent en ba-
lance la sécurité de |'approvisionnement
avec la question de la sécurité de la de-

i mande: quelles seront les conséquences
énergétique par réseau vont au-devant de

de la stratégie climatique et énergétique
de I'UE sur la consommation future de
gaz naturel? En avancant la formule du
20-20-20, I'UE vise a réduire les émissions

i de CO, et a accroitre la part des énergies

renouvelables de 20% d'ici a 2020.
Quelles sont les perspectives des fournis-
seurs de gaz naturel dans ce contexte?

i RECUL DE LA DEMANDE ENERGETIQUE

La crise financiére internationale a frappé
de plein fouet en octobre 2008. Il est en-
core trop t6t pour en connaftre les réper-

i cussions sur I'économie réelle. La réces-
i sion, qui pourrait étre grave, pésera-t-elle

durablement sur I'économie? La question
reste ouverte. Reste qu’une récession
grave qui se prolongerait entrainerait

¢ aussi une réduction de la demande éner-

gétique. La crise n'a pas encore pleine-
ment déployé ses effets sur la demande

i globale d'énergie dans I'année sous
¢ revue, mais la demande mondiale de
i pétrole s'est déja inscrite a la baisse en

2008, et il n'en sera pas autrement en
2009.

LE PRIX DU PETROLE EN CHUTE LIBRE

Les hausses sans précédent du prix du
pétrole enregistrées au 3¢ trimestre 2007
ont défrayé la chronique et suscité des

¢ inquiétudes a I'échelle mondiale. Pour-
i tant, elles étaient modestes au regard de

|"envolée des cours du brut au-dela des
140 dollars le baril durant I’été 2008. Les

i prix ont ensuite entamé une dégringolade

i parallelement a la crise financiere interna-
i tionale, une coincidence qui ne doit rien
i au hasard.

LE MONDE DE L'ENERGIE | 3

i Du fait du mécanisme d’indexation prévu
1 par les contrats de livraison a long terme,
i cette évolution des prix s'est répercutée
sur les prix d'achat du gaz naturel, qui

y suivent les prix du pétrole avec un temps

¢ de retard. La baisse interviendra donc plus
tard pour le gaz naturel. Les mécanismes
i d'indexation permettent de lisser les

sautes de prix a court terme. Cela dit, les
fluctuations de prix sont aussi moins im-
portantes pour le consommateur de gaz
naturel parce que le prix du pétrole n'a
pas d’incidence sur les cots de transport
et de distribution du gaz naturel en
Suisse.

LES CHAUFFAGES A GAZ NATUREL
RESTENT PLUS AVANTAGEUX

En Suisse, le prix du mazout a augmenté
de 18 % de janvier a septembre 2008,
contre seulement 11,6 % pour le gaz
naturel, selon I'indice des prix a la
consommation. Les différences de prix
sont encore plus nettes si I'on prend du
recul: au cours des cing derniéres années
(état: fin septembre 2008), le mazout a
renchéri de 166 %, contre 47 % pour le
gaz naturel. En regle générale, le gaz na-
turel sort aussi vainqueur d'une comparai-
son du co(t global.

PROGRAMMES CONJONCTURELS

CONTRE POLITIQUE CLIMATIQUE

L'année 2008 n'a pas apporté de progres
concret sur le chemin d’une nouvelle
convention climatique mondiale. Les pays
industriels soutiendront-ils la conjoncture
a coups de programmes mammouths
tout en leur imposant des contraintes cli-
matiques restrictives? La réponse dépend
dans une large mesure de la durée et de
la gravité de la récession.

PRODUCTION MONDIALE DE GAZ NATUREL

(en milliards de m3)

Europe orientale 801
Moyen-Orient 356
Afrique 190
Europe 274
Amérique latine 151
Amérique du Nord 776
Asie, Océanie 392

2007, chiffres 2008 pas encore disponibles.
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Le systeme d'approvisionnement de
a Suisse est efficient et fait ses preuves

L'industrie gaziére suisse se distingue non
seulement sous I'angle de la sécurité de
I'approvisionnement, mais encore sous
celui de la compétitivité des prix. Le sys-
téme, organisé sur une base coopérative,
permet d’optimiser les achats des quanti-
tés nécessaires de gaz naturel sur le mar-
ché européen. C'est un systéeme propre a
obtenir des prix et des conditions d'achat
favorables, ce qui n'exclut toutefois pas
I'acheminement de gaz acheté par d'au-
tres canaux. Cette possibilité se fonde sur
I'article 13 de la loi sur les installations de
transport par conduites, les conventions
relatives a la coordination en matiere de
transport conclues par les exploitants des
réseaux a haute pression et le standard
Nemo, mis au point par la branche au ni-
veau de la distribution.

PLAINTES EN MATIERE

D’ACHEMINEMENT

En 2008, les conditions d’utilisation du ré-
seau au niveau local ont été harmonisées
sur I'exemple du modele régional. Il est
prévu de notifier ces «CGR local» aux
autorités au début de 2009, et de les
mettre en vigueur pour |'année gaziére
2009/2010. Le transport pour le compte
de tiers s’en trouvera encore facilité. Du-
rant I'année sous revue, certains distribu-
teurs de gaz naturel ont été confrontés a
des plaintes, encore en suspens, en rap-
port avec des questions d’acheminement.

i 2008 a par ailleurs montré qu’une ouver-
ture du marché imposée par la loi n'était

i pas une garantie de baisse de prix dans le
domaine des énergies de réseau. Les polé-
miques autour de I'augmentation des prix
¢ d'acheminement de I'électricité qui ont
marqué I'année viennent confirmer une

i fois de plus cette évidence.

OPTIMISATIONS CONSTANTES

Les distributeurs suisses de gaz naturel dé-
: fendent les intéréts de leurs clients, que ce !
soit sous I'angle des prix ou de la sécurité
de I'approvisionnement. Faisant appel aux
i plus récents instruments sur le marché, ils
veillent a exploiter systématiquement le

i potentiel d'optimisation offert par le

i systéme d'achat coordonné en termes de
prix et de gestion de la puissance.

TAXE SUR LE CO,: UNE EFFICACITE

i DOUTEUSE

¢ Depuis le 1¢" janvier 2008, les combusti-
bles fossiles sont frappés en Suisse d'une
taxe de 12 francs par tonne de CO, émis.
i Pour le gaz naturel, le taux est de 0,216

i cts/kWh PCs. Vu I'évolution de la consom-
i mation en 2007, ce taux reste inchangé

i pour 2009. On peut toutefois douter que
cette taxe déploie les effets d'incitation

i annoncés. Aussi la Confédération met-elle
i en discussion une nouvelle approche &

i I'occasion de la révision de la loi sur le
CO,. La prorogation de la taxe est

i d'autant plus critique que le principe de sa
neutralité sur la quote-part de I'Etat est
mis a mal. L'affectation partielle proposée
pour subventionner la rénovation d'im-
meubles doit étre rejetée, car elle est juri-
¢ diquement problématique et entrainerait

i surtout des effets d’aubaine. L'ASIG a

i défendu cette position dans le cadre de la
i consultation.

Enfin le dégrévement fiscal pour le gaz naturel carburant :

Le Conseil fédéral a décidé de I'entrée en vigueur de la loi révisée sur I'impdt sur les
huiles minérales fin janvier, avec effet au 1¢ juillet 2008. Depuis lors, I'impét sur les
huiles minérales grevant le gaz naturel carburant est réduit d’environ 75%, et le
biogaz utilisé comme carburant est totalement exempté. Cette mesure s’inscrit dans
la stratégie générale de la Confédération de réduction des émissions de CO,. Cette

percée avait été retardée de plusieurs années par de longues controverses autour de

la promotion de certains biocarburants liquides.

En mettant en place un réseau national comprenant plus de 100 stations de remplis-

sage pour les véhicules roulant au gaz naturel et au biogaz, I'industrie gaziére a
consenti de gros investissements dans la perspective de la promotion du gaz naturel
carburant, qui s'impose comme une alternative respectueuse du climat et de I'envi-
ronnement. En Suisse, le gaz naturel carburant contient au moins 10% de biogaz.
Pour garantir cette proportion, I’ASIG a institué un Fonds de compensation biogaz
et, en collaboration avec la Direction générale des douanes (DGD), un organe de
clearing. Tous les rapports d’injection de biogaz et de livraison de gaz naturel et de
biogaz carburants se font via ce systéme depuis mi 2008.

AUTRES DOSSIERS TRAITES PAR L'ASIG
W Défense des arguments de I'indus-
trie gaziére concernant le cadastre des
conduites dans la révision du CC.

B Analyse du modele de prescriptions
énergétiques des cantons (MoPEC
2008) a l'intention des membres et
suivi de la mise en ceuvre.

B CCF: co-parrainage d’une étude de
la Confédération, participation a la
préparation d’initiatives au niveau
politique, affiliation a la nouvelle asso-
ciation V3E de promotion du CCF.

B Programme de soutien a I'introduc-
tion de pompes a chaleur a gaz
naturel.

M Participation a la consultation
concernant I'ordonnance sur |'écobi-
lan des carburants.

M Participation (avec Swissgas et la
SSIGE) a I'audition concernant la loi
sur le contréle de la sécurité.

B Coordination du projet Bench
Nemo, analyse de benchmarking pour
16 membres de I’ASIG.

M Participation a la discussion sur le
projet (suspendu) de programme na-
tional d’assainissement de batiments
de la Conférence des directeurs
cantonaux de ['énergie.

B Participation a des discussions
concernant un label pour le biomé-
thane.

W Négociations avec la DGD sur les
conditions de reconnaissance des
importations de biogaz.

B Examen (avec la SSIGE) du message
relatif a la loi sur la sécurité des
produits.

B Mise au point d’une base statistique
commune (avec Swissgas et I'OFEN)
concernant le portefeuille des impor-
tations de l'industrie gaziere suisse.




Stand du gaz naturel a I'Hilsa & Béle, salon professionnel suisse des techniques du batiment.

Stratégie marketing pour le futur

Aprés une longue période de relative
stabilité, des changements profonds se
dessinent aujourd’hui sur les marchés de
I'énergie. Avec I'intensification de la com-
pétition entre les différents agents éner-
gétiques, I'importance d'un marketing
ciblé pour le gaz naturel s'accroit a tous
les niveaux. Le produit gaz naturel doit
s'adapter a un environnement en muta-
tion. La commission de marketing a par
conséguent ceuvré intensément a la stra-
tégie marketing du gaz naturel, notam-
ment a |'occasion d’une séance spéciale
de deux jours. La nouvelle stratégie
marketing a été approuvée fin 2008.

LE GAZ NATUREL A DE L'AVENIR

Le gaz naturel est plus qu'un simple com-
bustible, c’est un agent énergétique poly-
valent qui se combine idéalement avec les
énergies renouvelables. Les axes priori-
taires de demain pour les applications du
gaz naturel résident moins dans le chauf-
fage de nouvelles maisons individuelles
gue comme énergie offrant des solutions
créatives pour les rénovations, les grandes
unités d'habitation, les locaux a vocation
commerciale et les procédés industriels.

LA MARQUE GAZ NATUREL, FACTEUR

DU SUCCES FUTUR

Le succes d'un produit dépend d’un grand
nombre de facteurs: d'abord, il faut que la
qualité intrinseque du produit et son rap-
port prix-prestations soient a la hauteur. Il
faut ensuite une bonne marque, car la
personnalité et le rayonnement d'une
marque vont au-dela des qualités pure-
ment physiques du produit. Les marques
sont si importantes pour les consomma-
teurs qu'ils dissocient leur monde idéalisé
du monde réel. La marque est I'idée que

le consommateur se fait d'un produit dans

son subconscient. C'est I'intérét porté a la
marque qui rend une offre attrayante.

i CAPITAL DE SYMPATHIE DE LA

i FEUILLE VERTE

Le gaz naturel dispose d'une marque bé-
néficiant d'un excellent degré de pénétra-
¢ tion et de notoriété, ainsi que d'une
image sympathique. C’est la un capital
qu'il faut entretenir, ce qui exige une ac-
tualisation permanente de la marque gaz
naturel. Une image homogéne du produit
gaz naturel sur le marché est la garante

¢ de la croissance future, qui permettra
d’amortir les investissements consentis

i dans les infrastructures.

i COMBINER LE NOUVEAU AVEC L'EPROUVE

¢ La communication marketing a été adap-
tée en conséquence. La feuille verte, qui
demeure le vecteur clé au niveau visuel, a
été ajustée. Plus émotionnelle, elle met
encore mieux en avant les avantages éco-
logiques du gaz naturel. Grace a des

¢ arguments objectifs convaincants, la com-
munication s’adresse a la fois au cceur et
a la raison. L'objectif est de permettre au
gaz naturel de conserver sa place de
numéro 1 qualitatif dans le domaine du

¢ chauffage, grace a des combinaisons
rentables et durables avec des énergies
renouvelables. On associe ainsi le gaz na-
turel a I'image d’une énergie confortable,
économique, efficace, peu gourmande en
i espace et sire quant & son approvisionne-
i ment, qui offre des solutions pour tous les
procédés thermiques, le couplage

i chaleur-force et une mobilité d'avenir.

Points forts du marketing
gaz naturel en 2008

Campagnes

W Marque gaz naturel: spots TV,
annonces, théme de I’écologie

W Presse professionnelle: annonces,
publireportages sur les thémes gaz
naturel/solaire, gaz naturel et Miner-
gie, réduction des émissions de CO,
M Fournisseurs d’appareils: annonces
sur le théme gaz naturel/solaire

Sponsoring médias

W Télévision suisse romande TSR1:
Passe-moi les jumelles, La minute verte
W Schweizer Fernsehen SF1: Einstein —
alles ist relativ

Sponsoring sportif

W Athlétisme: Trophée FSA de course
gaz naturel, Athletic Cup gaz naturel,
Kids Cup gaz naturel

W Triathlon: équipe nationale, Regio
Cup gaz naturel, cadre olympique
suisse

W Triathlon des entreprises

Foires/expositions

W Hilsa, a Bale

W Habitat Jardin, a Lausanne

M Edilespo, a Lugano

B 36 expositions/manifestations locales

Imprimés/publications spécialisées
B Plus de 60 publications dans la
presse professionnelle

W 5 éditions de la Gazette/Informa-
tions de base

B Gaz naturel voila

B Le gaz naturel en chiffres

B Le gaz naturel: des solutions
optimales pour les maisons Minergie

M L'alliance idéale — gaz naturel et soleil
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Interview pour le téléjournal de M. Ruedi Rohrbach, directeur général de Swissgas, sur la sécurité

d’approvisionnement de la Suisse.

Gros intérét pour la
securité d'approvisionnement

Les théemes de la sécurité de I'approvision-
nouvelles livraisons de gaz naturel pour la
Suisse. Or le gaz était destiné a la produc-
tion électrique en Italie, fait qui n'a été

i révélé que marginalement. L'ASIG s'est
mise en devoir de répéter que I'industrie

i gaziere suisse organise elle-méme |'appro-

nement, de la provenance du gaz naturel
et des prix occupent de plus en plus
I'opinion, les médias et, plus encore, les
consommateurs de gaz naturel. Un nou-
veau conflit s'est dessiné au début de I'an
entre la Russie et |'Ukraine, menacant de
réduire les volumes de gaz acheminés. La
situation a soulevé des questions autour
de la sécurité de I'approvisionnement en
Suisse, mais a aussi donné 'occasion a
I'industrie gaziere de répéter aux agences
de presse et aux médias que nous n'avons
pas de contrats avec des fournisseurs

russes et que la part du gaz russe se limite
i sionnement de la Suisse, Swissgas a
décidé de financer une campagne prolon-
gée et coordonnée auprés des milieux po-
litiques, de la presse et de la population,
chargeant I’ASIG de la conception et de

i l'accompagnement opérationnel des me-

a 20% du gaz fourni en Suisse.

UN CONTRAT GAZIER QUI FAIT

DES VAGUES

A peine le conflit était-il apaisé que le gaz
naturel a de nouveau fait les manchettes.
Micheline Calmy-Rey s’est rendue en Iran
avec des représentants du groupe élec-
trique suisse EGL pour signer un contrat
de livraison de gaz naturel. La presse a
publié des photographies de la ministre
suisse des affaires étrangéres coiffée du
foulard islamique conversant joyeusement
avec le président iranien Mahmoud
Ahmadinejad. La presse a critiqué le fait
que la Suisse fasse des affaires avec un
Etat suspecté de soutenir des terroristes.
La présence de la conseillere fédérale a
automatiquement donné a penser que la

mission avait pour but de décrocher de

visionnement du pays dans une perspec-

i tive along terme et qu’elle n'a rien a voir
i avec ce contrat.

COMMUNICATION INTENSE SUR LA

SECURITE DE L'APPROVISIONNEMENT

¢ Afin de mieux informer sur la provenance

du gaz naturel et la sécurité de I'approvi-

sures. En collaboration avec une agence

i spécialisée, I'ASIG a préparé des spots TV,
i des annonces et d'autres mesures, no-
¢ tamment ciblées sur les faiseurs d’opinion

et les politiques. Les événements du tour-
nant de I'année ont confirmé le bien-

¢ fondé de la démarche: un nouvel épisode
i du conflit gazier a entrainé la coupure
compléte du transit a travers I'Ukraine

pendant une dizaine de jours, laissant
plusieurs pays d'Europe de |'Est sans gaz.

¢ Grace a son gros travail de préparation,
i Iindustrie gaziére a pu assurer une com-

i munication solide par tous les canaux:
déclarations aux agences et a la presse,

i interviews dans les médias, de la presse
écrite a la télévision, annonces dans les
quotidiens dominicaux — tout a été mis en
¢ ceuvre pour rappeler que le gaz naturel

i vient essentiellement d’Europe occiden-
tale et que la sécurité de I'approvisionne-
i ment est garantie & court comme & long
terme grace a un portefeuille largement

i diversifié de fournisseurs fiables disposant
de leurs propres capacités de stockage.

COMMUNICATION NUANCEE SUR LA

i REDUCTION DE L'IMPOT SUR LES HUILES

i MINERALES

Dans la perspective de I'entrée en vigueur
i de la réduction de I'impét sur les huiles

minérales grevant les carburants gazeux
au 1¢" juillet 2008, I’ASIG a mis a la dispo-
sition de ses membres un communiqué
de presse modulaire et un argumentaire
pour la communication locale. Une partie
des distributeurs ont alors réduit leurs prix
a la colonne, d'autres les ont maintenus,
et d'autres encore les ont méme corrigés
vers le haut. Cette situation a entrainé
des réactions négatives de certains
conducteurs qui attendaient une baisse
de prix du GNC a I'échelle nationale. Il a
incombé a I’ASIG d'expliquer qu’un grand
nombre de distributeurs ne pouvaient
simplement pas répercuter une deuxiéme
fois une réduction qu'ils avaient anticipée.

LE PRIX DU GAZ NATUREL, UN THEME
RECURRENT

La hausse massive des prix du pétrole
jusqu’a I'automne a entrainé une poussée
des prix du gaz naturel. Les journalistes
réclamaient une boule de cristal pour pré-

i dire I'evolution des prix. Coupant court
i aux spéculations, I’ASIG a mis en lumiere
le mécanisme de formation des prix du
gaz naturel dans le sillage de ceux du pé-
trole et souligné que les augmentations
de prix tenaient uniquement au surco(t
des livraisons des fournisseurs étrangers.

Stand du gaz naturel au Salon de I'automobile
i de Genéve.



VENTES, TECHNIQUE ET AUTRES ACTIVITES | /

Nouveau record des ventes
de gaz naturel en Suisse

Les ventes de gaz naturel ont augmenté
de 2,230 gigawattheures (GWh) en 2008,
pour atteindre 36276 GWh, étant précisé
gue le nombre de degrés-jours de chauf-
fage a été 8% plus élevé qu’en 2007
(3347 contre 3101). L'accroissement de la
consommation s’explique par des mois
d’hiver plus froids et le gain de parts de
marché. Environ trois quarts du gaz natu-
rel consommé en Suisse provient d’Eu-
rope occidentale, notamment de Nor-
vége, des Pays-Bas et d'autres Etats de
["UE.

L'ensemble des disponibilités de gaz a
atteint 36 326 GWh en 2008, soit 6,6 %
de plus qu’en 2007 (34 090 GWh). Aban-
donnée aprés le raccordement d’Interla-
ken au réseau suisse de gaz naturel au
cours de I'été, la production de gaz de
ville s’inscrit a seulement 17 GWh.

La part de biogaz de production suisse

tée a 0,1% de la consommation suisse de
gaz naturel en 2008. Avec une quantité
totale de 33 GWh, la production locale
de biogaz injectée dans le réseau de gaz
naturel a pratiqguement été doublée par
rapport a 2007 (17 GWh).

D’apres des calculs provisoires, la part du
gaz naturel a la consommation finale

d’énergie en Suisse devrait étre supérieure

a12% (12,1% en 2007).

NOUVEAUX RACCORDEMENTS ET
EXTENSIONS DU RESEAU

L'augmentation des ventes et des parts de : _ _
i Lentreprise Schellenberg Textildruck AG a Fehraltorf ZH est passée du mazout au gaz naturel.

marché est due avant tout a des exten-
sions du réseau et de nouveaux raccorde-
ments. L'impulsion vient le plus souvent
d’'un gros client industriel qui décide de
passer du mazout au gaz naturel pour
remplir ses engagements de réduction
des émissions de CO, vis-a-vis de
I’Agence de I'énergie pour I'économie
(AENEC). Plusieurs extensions et raccorde-
ments réalisés I'année passée |'ont été
dans ce segment, qui regroupe probable-
ment la majeure partie des grands br0-
leurs bicombustibles a air soufflé vendus
en 2008 (+28 % par rapport a 2007). De
plus, un grand nombre de panneaux
rayonnants lumineux ou sombres équi-
pent les halles de ces entreprises. Le
chauffage au gaz naturel par rayonne-

i ment infrarouge est aujourd’hui encore
un segment peu exploité, qui génere
pourtant déja un chiffre d'affaires consi-
dérable. L'économie d'énergie réalisée en
passant du chauffage a air chaud a une

¢ solution par rayonnement est générale-

i ment supérieure a 30 %.

TENDANCE A L'EFFICIENCE ENERGETIQUE

i SURLE MARCHE THERMIQUE
Le marché thermique, qui est le créneau
i principal du gaz naturel, progresse quali-

tativement. Les nouvelles constructions
consomment la moitié moins d’'énergie

i que les anciens batiments. Lesquels font
¢ |'objet de nombreuses rénovations, ce qui
¢ réduit aussi leur consommation énergé-

tique. En remplacant une ancienne chau-
diére a gaz par une chaudiére a conden-

sation a bradleur modulant, on peut ré-
¢ duire la consommation de gaz d’un quart.
purifié et injecté dans le réseau s'est mon- i

Le gaz naturel contribue a I'augmentation
de I'efficience énergétique dans le secteur

¢ du batiment. Ces développements ré-
duisent les ventes de gaz naturel, mais
sont compensées par les parts de marché
i gagnées du fait de la substitution au

mazout, de I'évolution démographique
et de 'accroissement de la surface habita-

i ble par habitant. Les ventes de chaudieres

a gaz affichent 16 609 unités en 2008, en
progression de 8% par rapport a 2007.

b

Meédias-Training pour les membres de I'ASIG.

Offre de formation

i tres prisee

L'ASIG propose a ses membres un large

i éventail de cours et de séminaires pour le
perfectionnement de leurs collaborateurs.
Comme a l'accoutumée, cette offre a été
tres prisée en 2008. A tel point que cer-
tains cours ont dd étre dédoublés pour

i répondre a la demande.

- Activités internationales

Pour la Suisse, qui n'est pas membre de
I'UE et qui occupe une place centrale
pour le transit du gaz naturel en Europe, il
est important de se tenir informé et

¢ d’avoir son mot a dire dans les principales
i décisions et orientations de I'économie
gaziere européenne, ainsi que de soigner
et de développer son réseau de relations.
i C'est pourquoi de nombreux collabora-
teurs de I'ASIG, de Swissgas, de la SSIGE,
i des sociétés régionales et des distribu-
teurs locaux s’engagent dans les instances
gazieres, dont les principales a I'échelon

i international sont Eurogas, I'International
Gas Union et Gas Infrastructure Europe.



8 | CALENDRIER, LIENS ET FAITS

Principaux événements en 2008 Les missions de
'ASIG

DATE MANIFESTATION LIEU
i ) - ] W Défendre les intéréts de I'économie
15.1./15.4. Sponsoring gaz naturel conférence «Sauver la planéte, et I'espace?» ~ Vevey o ) . s s
gaziére suisse, en Suisse et a |'étranger.

30./31.1. Séminaire desdirigeants Glion M Informer le grand pubhc et les profes_
23.2-2.3. Stand gaz naturel a Habitat Jardin Lausanne sionnels sur I'utilisation et les avantages
6.~16.3. Participation au Salon de I'automobile avec des voitures du gaz naturel. )

a gaz naturel au stand gasmobil Genéve W Promouvoir et développer la marque

az naturel a I'échelle nationale.
13.3. Journée de visites pour nouveaux collaborateurs membres de I'’ASIG  Zurich/Schwerzenbach 9 . S .
| Soutenir les activités de marketing, de

16./17.4. Echanges d'expériences cadres supérieurs Weinfelden vente et de perfectionnement profession-
7.5./30.9. Cours connaissances de base sur le gaz naturel Aigle nel des entreprises gaziéres affiliées.
15./16./19.5.  Cours connaissances de base sur le gaz naturel Schlieren -
27./29.5./6.6.  Ateliers organe de clearing biogaz Berne/Zurich/Lausanne
4./5.6. Séance spéciale commission marketing Glion
9.-14.6. Sponsoring gaz naturel Volley Master Montreux
17.6. Assemblée générale ASIG Interlaken
2.7. Echanges d'expériences vente/technique Vers-chez-les-Blanc
30./31.8. Sponsoring Championnat suisse de triathlon Lausanne
2.9. Sponsoring gaz naturel Athletissima Lausanne
29./30.9. Séance spéciale conseil d'administration ASIG et représentants

d'autres organisations du secteur gazier Lucerne
21./22.10. Echanges d'expériences vente/technique Diessenhofen
23.10. Journée de visites pour nouveaux collaborateurs membres de I'ASIG  Zurich/Schwerzenbach
31.10./28.11.  Formation pratique médias Lucerne
4./5.11. Formation pratique médias Lausanne
5./6.11. Echanges d'expériences cadres supérieurs Bale Campagne promotionnelle du gaz naturel.
7.11. Echanges d'expériences avec fournisseurs d'appareils Zurich
19.-21.11. Séminaire des dirigeants Brunnen
11.-14.12. Sponsoring gaz naturel Concours hippique international Genéve
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